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Estructura del Anteproyecto

1. Información  General
	Nombre estudiante
	

	[bookmark: _GoBack]Programa Academico
	

	Dirección
	

	Teléfono
	

	Celular
	

	Correo
	

	Fecha esperada de Inicio y terminación de la visita
	

	Título (tentativo) de la propuesta-visita 
	

	Descriptores / palabras claves
	



2. Propósito de la misión 
Identifique su objeto de estudio. Defina qué empresa(s), sistema(s) o proceso(s) desea estudiar en el marco de la misión empresarial a la que asistirá. Indique su motivación, los aspectos relevantes alrededor de su decisión y el campo o dominio de conocimiento sobre el que recae su interés (ej. logística de transporte). Si la misión es a Silicon Valley y se incluye una visita a Apple, por ejemplo, usted puede estar interesado en estudiar los procesos de gestión de talento en dicha compañía. El dominio de conocimiento, para este caso, sería Recursos Humanos.
3. Diagnóstico del objeto de estudio
Conozca su objeto de estudio. Realice un diagnóstico de la(s) empresa(s), el (los) sistema(s) o el(los) proceso(s) que desea estudiar, valiéndose de información oficial (reportada en la página web de la organización), literatura disponible o información publicada por entes de gobierno (estadísticas, indicadores…). Describa, por ejemplo, misión, visión, historia de la organización, indicadores financieros... Los temas de esta sección dependen del objeto de estudio específico que se elija.
4. Objetivos 
Establezca el qué de la misión empresarial. Precise el objetivo general y los objetivos específicos (entre 4 y 7) de su misión. Ejemplos de objetivo general podrían ser “Realizar un análisis comparativo entre el proceso de producción de la compañía ABC y los modelos teóricos reportados en la literatura” o bien “caracterizar los factores que hacen de la compañía XYZ una organización innovadora”.
5. Aspectos metodológicos
Indique cómo realizará sus objetivos. Defina de qué manera se acercará a su objeto de estudio. ¿Qué enfoque metodológico asumirá? ¿Quiénes son los actores clave en la(s) compañía(s) o proceso(s) de su interés? ¿Qué métodos o técnicas de recolección de información empleará? ¿Qué métodos o técnicas usará para el análisis de dicha información? ¿Qué instrumentos debe preparar anticipadamente (ejemplo, cuestionarios, entrevistas...)? ¿Cómo construirá su informe final?
6. Plan de actividades 
Planee la misión. Puesto que en las misiones empresariales que organiza la escuela los tiempos son muy apretados, es necesario que usted planee con antelación cómo va a ejecutar la metodología planteada. Para ello puede solicitar citas con los actores de interés o información de manera anticipada (antes del viaje) por medios virtuales (OPCIONAL). Asegúrese que su planeación es realista y prevea planes de acción alternativos (en caso que el plan principal no funcione).
7. Referencias 
Cite el material usado. Elabore una lista de referencia siguiendo la norma APA. Recuerde que todo material (páginas Web, bases de datos, comunicaciones personales, videos, fotos…) que use para su planeación debe ser adecuadamente citado.
Material de apoyo
(En esta sección podría hacerse referencia a materiales de apoyo relevantes para el estudiante. Por ejemplo, el libro de metodología de investigación de Hernández Sampieri)


Firma de profesor de la asignatura 
