
La publicidad comienza a

consolidarse en Colombia ante la

necesidad de promocionar

productos hechos en el país para 

sustituir los que se dejaron de

importar durante la Primera

Guerra Mundial de Europa. Las

primeras empresas en invertir en

publicidad fueron las

cervecerías, la farmacéutica y las

de tabaco. 

Vanidad, placer
y belleza

La Compañía

Colombiana de

Tabacos surgió en 1919,

tras la unión de las

fábricas de Bernardo

Mora, Luis Restrepo,

Carlos E. Restrepo y

Basilisio Uribe

ubicadas en Medellín,

Bogotá y Manizales. La

Compañía produjo

cigarrillos como

Victoria, Egipcio,

Hidalgos, Legítimos y

los icónicos Pielroja. 

El consumo del tabaco por las mujeres

fue promovido por los empresarios de la

American Tobacco Corp., para duplicar

las ventas de sus productos a finales de

1920. Prontamente las estrategias de

marketing para captar al público

femenino se popularizaron alrededor del

mundo. Colombia no fue la excepción,

los anuncios de cigarrillos de las

décadas de 1920 al 1970 están llenos de

referencias dirigidas al público

femenino. 

Fumar un cigarrillo se convirtió

en un símbolo de libertad y

transgresión de las

convenciones sociales para

numerosos movimientos

feministas, en la década de

1930 alrededor del mundo. 

1965

1939

Se lanzó al mercado en

1924 y, desde ese

momento, concentró los

esfuerzos de publicidad

de Coltabaco.

La imagen del indio

pielroja fue creada por

Ricardo Rendón en 1923,

por encargo de la

compañía. La imagen se

mantuvo hasta los años

40, cuando se mandó a

hacer una nueva imagen

a Miguel Ángel del Río.

En los anuncios se

menciona que son

colombianos

como símbolo de

patriotismo y el eslogan

de fumar bien como

motivo de placer y

elegancia.

Pielroja

1939

La industria

tabacalera fue un

motor importante

para la economía

nacional, la

banca, la

industria del

papel, los

transportes y las

comunicaciones. 

La Compañía

Colombiana de

Tabaco fue

pionera en

Colombia en el

reconocimiento

de prestaciones

sociales a sus

trabajadores. 

1941 1970

GOCEGOCE

La publicidad del 
siglo XX nos
 habla de los 
deseos de los
individuos y

 de las sociedades.
Los sueños de una

vida más
placentera y feliz
fueron captados

en las pautas para
elaborar

 esa promesa, 
ese camino

 a la 
satisfacción

 y el deleite a través
del consumo. 

Pielroja

1936

Debe recordarse que el consumo del

tabaco estaba más relacionado con la

figura masculina que con el recato y la

sobriedad del ideal femenino.

Un placer para la vida moderna, a

disposición del consumo femenino.  
1937

En el número 306-307 de 1936 de
la Revista se informaba que  los
avisos en la sección costaban 10
pesos, mientras un número de la

revista costaba 0.20 c.  

La Compañía

Colombiana

de Tabaco fue

vendida a la

multinacional

Philip Morris

en 2005. 



La importación y el

consumo de

productos

extranjeros

fomentaron una

identidad civilizada,

cosmopolita y

moderna. 

1939

La familia de inmigrantes

italianos encabezada por

Nicolás Stella estableció en

1921, en la calle 11 con 8ª de

Bogotá, esta tienda de

sombreros importados. El 9 de

abril de 1948 fueron blanco de

los saqueadores que se

ensañaron con los negocios de

extranjeros. Este negocio

familiar sobrevive en la

actualidad. 

1940

1940

Recato, dulzura,
elegancia y

domesticidad,
elementos del ideal

femenino, en la primera
mitad del siglo XX,

 asociados con
productos y actividades. 

Para 1945, Bavaria era una

empresa con una

trayectoria de 44 años.

Fruto del trabajo de

inmigrantes alemanes a

fines del siglo XIX, Bavaria

y sus pautas publicitarias

acudieron al

cosmopolitismo, a la idea

del ciudadano moderno

conectado con el mundo.  

1945

El caricaturista

Jorge Franklin

(1912) es el autor

de esta ilustración.

En la década de

1940, Franklin se

encargó de ilustrar

las primeras

portadas de la

revista Semana.

Pony Malta fue puesta en el

mercado por Bavaria en 1953;

la bebida estaba dirigida al

consumo de niños y jóvenes.

La idea de este producto

surgió como respuesta a las

carencias alimentarias y

deficiencias nutricionales de la

dieta de los colombianos, a

mediados de siglo XX. 

El famoso eslogan “Bebida de

campeones” fue creado en

1956. 

1960Durante la década de 1960, en Colombia se realizaron estudios poblacionales sobre

nutrición, como parte de las actividades de cooperación de los Estados Unidos con

Colombia en tiempos de posguerra. 

Entre 1955 y 1963, los contratos que la Universidad del Rosario suscribió con la editorial ABC, para la diagramación e impresión de la
revista, contemplaban los anuncios de publicidad: “Editar el número de la revista bajo las indicaciones del señor Jefe de Redacción de ella,
y con el mayor esmero, de tal manera que se asegure su cabal presentación y la esmerada fidelidad de los textos de los artículos, lo mismo

que la de los anuncios” 
AHUR Vol. 924, carpeta 6 ff. 1

1960

En la década de

1940, Postobón sacó

al mercado la

bebida Kol- cana

usando como

emblema símbolos

nacionales, como los

colores de la

bandera y el cóndor

de los Andes.  El

mensaje de sus

pautas publicitarias

se oponía al de otras

bebidas como Coca

Cola, con su

promesa de

convertir al

consumidor en un

ciudadano del

mundo. Beber Kol-

cana era una

”celebración” de lo

nacional.

La promoción

de las tapas

premiadas

gozó de gran

popularidad. 



1960

Coca-Cola comenzó a producirse en Colombia en

1927 por la empresa colombiana de bebidas

Postobón.

la bebida icónica del consumo

global y un hombre contemporáneo

de las clases medias emergentes. 

 La vida urbana y el consumo: 

Las agencias de propaganda eran las
encargadas de pensar y crear las piezas
publicitarias, antes de que los publicistas
aprendieran su oficio en universidades. 

Lecciones para la preparación y el disfrute del

café. 
1963

La Federación Nacional de Cafeteros de Colombia surgió en 1927 para fortalecer

el gremio de los productores de café, la industria y el comercio del grano. 

Educando al consumido. 

1967

Por acuerdo de la Consiliatura de la
Universidad, se fijó el presupuesto anual

para 1969, estimando recibir por concepto
de publicidad la suma de 13 200 pesos.

AHUR Vol.  923, carpeta 4, fol. 23

1972

1963  Tradición y elegancia. 

 

1965

La cerveza Costeña se ha

producido por Bavaria

desde 1934, desde

entonces ha sido una de

las más populares de la

compañía.

 Un descanso del ajetreo del

mundo laboral: una

promesa del consumo. 

 

1965

En la década de 1960, se hizo más

recurrente el uso de la fotografía en las

pautas publicitarias. Por supuesto, el uso de

las ilustraciones y otras técnicas gráficas

continuaron acompañando los anuncios.  

 El placer y el lujo de conectarse con el mundo. 

De 715 250

habitantes, en

1951, Bogotá

pasó a tener  1

697 311 en

1964.

Este crecimiento se
debió, en gran
medida, a las
migraciones
campesinas e
interurbanas

provocadas por la
violencia política y
a las mejoras en las

condiciones de
salubridad

promovidas por
los gobiernos de la

década de 1950. 

Los anuncios de
bebidas

alcohólicas en la
Revista del
Rosario son
escasos y

bastante discretos
como este. 



"Conjunto de las cosas
necesarias para vivir bien”
(DLE, RAE).
Las pautas dan muestra de
esa búsqueda de la
estabilidad material, 
física y mental. 

BIENESTARBIENESTAR

Bienestar: curar con rapidez

1936
1936

Un popular analgésico a base de ácido acetilsalicílico, cafeína y

acetanilida. 

Las píldoras O.K. eran producidas por los Laboratorios Gómez

Plata, fundados en Bucaramanga en 1912 por Ismael Gómez Plata;

la sede principal estaba en Barranquilla.  

 

1936

1945

Esta empresa nacional fue un ejemplo de uso

sistemático de la publicidad para el

fortalecimiento de su negocio. Afirmaban

que en todos los órganos periodísticos y

tipografías del país, Gómez Plata publicitaba

sus productos. La Revista de la Universidad

del Rosario no fue la excepción.  

"Se prohíbe en absoluto la venta de

"remedios secretos"; por tanto, la fórmula

debe constar en los documentos de

solicitud de licencia en todas las

especialidades y sobre el rótulo en

aquellas respecto de las cuales lo haya

ordenado así la Comisión de

Especialidades Farmacéuticas"*.

Entre los analgésicos populares producidos
y usados a comienzos del siglo XX, se
encontraban los llamados "remedios
secretos" porque no se revelaba su
composición por los farmaceutas. 

Colombia estableció una clara
jurisprudencia al respecto, con el Decreto

1099 del 8 de Julio de 1930, expedido bajo la
presidencia del doctor Enrique Olaya

Herrera, el cual, en su Artículo 82, dice: 

*Tomado de: Mouthon, Carlos Crismatt. Los Medicamentos y otros Menjurjes.
Disponible en: http://monteriasiglo20.tripod.com/medicamentos.html

La farmacéutica alemana Bayer (1863) comenzó a importar sus

medicamentos a Colombia en 1912, con la instalación en Barranquilla de

la Friedrich Bayer & Co. 

El Tónico Bayer (a base de ácido

fosfórico) se comercializó para

tratar estados de debilidad, falta

de apetito, enflaquecimiento,

anemia y palidez. 

1937

La fuente de la juventud a la venta:

remedios para vitalidad. 

1937

Aceite de ricino,

un remedio de

uso común en

Colombia a lo

largo del siglo

XIX y primera

mitad del XX. 

Bienestar corporal

para niños y

 adultos.  



1937

La Ley  45 de 1923

autorizó a los bancos

comerciales a tener una

sección de ahorros para

recibir fondos del público,

bajo la forma de

depósitos, por los cuales

habría que pagar

intereses a una tasa

fijada por el Gobierno

nacional. Los recursos

captados por esta vía

debían destinarse a

préstamos a mediano

plazo o a inversiones de

fomento.  

Bienestar financiero:

Asegurar el futuro. 

La Caja Colombiana de Ahorros fue creada por la Ley 61

de 1925, como sección de ahorros del Banco Agrícola

Hipotecario. En 1931, adquirió personería jurídica

independiente con capital propio. En 1945, pasó a estar

bajo la administración de la Caja de Crédito Agrario.   

1940

La esperanza de “vivir

mejor” en el campo.

 

Bienestar para el país rural. 

1955

¿A quién iba dirigida esta pauta? 

 

Educar en el ahorro 1955

1955

1955

1965Tranquilidad 

La alcancía metálica y blindada de la Caja

Colombiana de Ahorros se convirtió en su

emblema. Se le entregaba a los ahorradores

y solo podía abrirse en las oficinas de la Caja,

para así depositar el dinero directo en las

respectivas cuentas de los ahorradores.  



1941

                                                        Establecida el 29 de julio de 1927 en Bogotá, la cementera Diamante fue comprada en 1996

por la multinacional CEMEX. 

Bienestar material: construir un hogar.   1939

La publicidad y los sueños 1955 1988

1976



“Avance, adelanto, 
perfeccionamiento”. (DLE,

RAE). 
El avance de los individuos

y los grupos sociales a un
estado mejor. 

La publicidad del siglo XX
en Colombia incluye esta

promesa de un mundo
mejor, de una vida y una
sociedad más organizada,

más productiva, más
eficiente, más culta y mejor

informada. 

1936

En 1900, la tasa

de analfabetismo

como porcentaje

de la población

adulta en

Colombia (66%)

se encontraba

entre las más

altas de América

Latina. 

Pasó a 45% en la

década de 1930. 

A fines del siglo

XX, la tasa de

analfabetismo

era del 8,3%.

El mercado del libro:

leer para progresar 

¿A quién se dirigía esta pauta?

¿Quiénes eran los lectores

colombianos de 1936?

1955

1950

1960
Difusión del

conocimiento

“universal" 

El primer diccionario enciclopédico de Salvat data de 1888 y el

primer diccionario ilustrado, de 1906. 

Salvat Editores surgió en Barcelona, en 1869, inicialmente en

compañía de los hermanos Pau y Josep Espasa y luego, en 1898,

como proyecto exclusivo de Manuel Salvat y su hijo . 

Los niños y el progreso: educando a los adultos del mañana.  1963

En la actualidad,

¿cuál es el

volumen de

publicidad dirigido

a los niños?  

1967

PROGRESOPROGRESO

El mercado del libro:

leer para progresar 



1988

En 1970, el editor, escritor, linotipista y

director de la Biblioteca Banco Popular,

Luis Carlos Adames Santos, con el

auspicio y apoyo de Eduardo Nieto

Calderón, entonces director del Banco

Popular, hizo uso de la imprenta del

banco y de sus insumos para imprimir y

poner en circulación textos de literatura

e historia. 

Este proyecto se propuso difundir la

cultura colombiana “a un precio módico

(…) para que las gentes jóvenes del país

puedan adquirir libros”. La colección

tuvo especial énfasis en literatura y

ensayos del siglo XIX. Así se pusieron a

circular de nuevo los escritos de

Francisco de Paula Borda, Manuel

Ancízar, Luis Eduardo Nieto Caballero,

entre otros. Los últimos textos de la

Biblioteca fueron editados por otra

imprenta en 1994.

En la década de 1920, el

Banco de la República

adquirió sus primeras

colecciones de revistas y

otras publicaciones, entre

las que se encontraban las

de la Junta de Conversión

y el Diario Oficial.

Prontamente contaron con

una gran selección de

material que ofrecieron al

público desde 1932. Así

inició la Biblioteca del

Banco con publicaciones

sobre  economía, finanzas,

hacienda pública, política e

historia. 

El 20 de febrero de 1958

abrió sus puertas la

biblioteca Luis Ángel

Arango.

1939Bibliotecas y centros culturales para el progreso.

 

Cultura para el progreso 

Las colecciones del

Museo del Oro

iniciaron su

conformación en 1939

con la adquisición del

Poporo quimbaya.

Prontamente la

colección se nutrió de

donaciones y por la

adquisición de

numerosas piezas de las

comunidades indígenas

del país. En 1968, el

Museo exhibió sus

piezas en el edificio que

conocemos

actualmente como su

sede principal. 

1960

Estudio y Progreso. 

1945

19741965 Progreso: viajes, ocio y comunicaciones  

1941

Progreso: mujeres en escenarios educativos.
El Decreto 1487 de 1932, expedido durante

el gobierno  liberal del presidente Olaya

Herrera, habilitaba el ingreso de las

mujeres a la educación primaria y

secundaria, recientemente reformada.

Las actividades que se promovían en las

aulas en principio fueron una extensión de

los roles que se desempeñaban en el

hogar: “industrias de fácil explotación en

el hogar”.

1945

Conectar al país, un reto para el progreso nacional.  1937

Dos proyectos separados

integraron la empresa del

Ferrocarril de

Cundinamarca: el de

Girardot y el de la Sabana,

este último comenzó a

construirse  en 1882, desde

Bogotá a Facatativá. 

En 1912, se decidió llevar el

tren hasta el Río

Magdalena, por la vía de

Villeta. En 1936, culminó

esta parte del proyecto

llegando a Puerto Salgar. El

Ferrocarril de

Cundinamarca funcionó

independientemente hasta

1953, luego se integró al

sistema de ferrocarriles

nacionales.  

Progreso: viajes, ocio y comunicaciones  1939

1988 1988

1986 fue el año de conformación de la Fundación Patrimonio Fílmico

Colombiano. 

Cultura para el progreso 

Progreso: viajes, ocio y comunicaciones  

Progreso: viajes, ocio y comunicaciones  

Estudio y Progreso. 

Progreso: mujeres en escenarios educativos.

Bibliotecas y centros culturales para el progreso.

 



Progreso: viajes, ocio y comunicaciones.  1988

La emisora HJCK se fundó en un pequeño local

al occidente de Bogotá, en 1950. La idea fue de

Álvaro Castaño Castillo y su amigo Eduardo

Caballero, desde el principio una emisora

cultural. El eslogan de “El Mundo en Bogotá” se

debió a los 48 corresponsales en diferentes países

que llegó a tener en los años 60. La HJCK

transmitió su programación hasta el 2005. 

El 7 de agosto de 1926

comenzó a transmitir

esta emisora que por

décadas se anunció así: 

“Transmite para

ustedes La voz de la

Víctor, decana de

radiodifusión

colombiana, H.J.C.I. 970

kilociclos, desde

Bogotá, República de

Colombia”.

Comunicar a los territorios

con el mundos

1940

EL TIEMPO 

5 de septiembre de 1929

La emisora fue creada por Manuel J.  Gaitán, comerciante y primer

distribuidor de discos, radios y gramófonos de Bogotá. 

1965 1955

La publicidad y su rol informativo,

divulgando la información estatal

sobre la Reforma Agraria que se

estaba implementando en 1965.  

La reforma promovía la

desconcentración de la tenencia de la

tierra en Colombia, y un incremento

de la productividad del campo

colombiano. 

Progreso en el país rural.

“Artículo 1º. Inspirada en el principio

del bien común y en la necesidad de

extender a sectores cada vez más

numerosos de la población rural

colombiana el ejercicio del derecho

natural a la propiedad,

armonizándolo en su conservación y

uso con el interés social, esta Ley

tiene por objeto: 

Primero. Reformar la estructura

social agraria por medio de

procedimientos enderezados a

eliminar y prevenir la inequitativa

concentración de la propiedad rústica

o su fraccionamiento antieconómico;

reconstruir adecuadas unidades de

explotación en las zonas de

minifundio y dotar de tierra a los que

no las posean, con preferencia para

quienes hayan de conducir

directamente su explotación e

incorporar a ésta su trabajo

personal”.

 

1965

1965 1976

1976

Antonio Rocha Alvira (1899-1992) estudió en el

Colegio Mayor del Rosario, entre 1913 y 1923,

donde también fue secretario y rector (1968-1973).

Fue ministro de Justicia y del trabajo (1938), de

Relaciones exteriores (1943) y de Educación (1944). 

Publicidad Rosarista.1941

La emisora fue creada por Manuel J.  Gaitán, comerciante y

primer distribuidor de discos, radios y gramófonos de Bogotá. 

Publicidad Rosarista.

Progreso en el país rural.

Progreso: viajes, ocio y comunicaciones.  

Comunicar a los territorios

con el mundos


