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Somos una universidad con un
nuevo enfoque, que no se
olvida de su historia sino que
toma lo mejor de su
trayectoria para seguir
liderando, innovando y
conectando nuestra educacion
con el resto del mundo.
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1. Objetivos

e Captary desarrollar estudiantes con desempeno sobresaliente.
e Ser efectivos en el proceso formativo de los estudiantes.
e Fortalecer el cuerpo profesoral de excelencia.
e Ser una universidad con caracter internacional y reconocimiento nacional.
e Lograr la sostenibilidad a largo plazo sin sacrificar el posicionamiento a corto plazo.

e Soportar el desarrollo institucional en un habitat competitivo.

2. Herencia de Marca

Atraves de los anos, la Universidad del Rosario siempre
ha estado enfocada en influir en los caminos politicos y
cientificos del pais y el mundo bajo un propdsito de
innovacion, progreso y emprendimiento.
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3. Competencias

e Ampliay variada oferta de programas académicos con opciones financieras para los aspirantes.
e Metodologias pedagogicas innovadoras.
e Cuerpo profesoral con formacion de posgrado.
e Conocimiento y desarrollo en investigacion y extension.
e Enfonque internacional para nuestros egresados.
e Habitat de competitividad, innovacion y aprendizaje de vanguardia.

4.Valores de Marca

La Universidad del Rosario enfoca los valores expresivos

de su marca en lograr una conexion con su comunidad

estudiantil, interpretando sus propdsitos, aspiraciones,
anhelos, instereses y proyecto de vida.

5. Personalidad

Su personalidad es la de un ser profesional y
emprendedor, habil, vivaz, apasionado y sonador,
inquieto por el conocimiento, lleno de iniciativa,
creatividad y liderazgo.
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6. Vision

Seremos una universidad transformadora de ideas en innovaciones al
servicio del bien comun, con reconocimiento global y referente en
Colombia y América Latina por su oferta académica e investigacion de
excelencia, al igual que por su compromiso con la construccion de pais en
conjunto con las regiones.

Seremos una universidad sostenible que promueve experiencias
generadoras de conocimiento para todos los miembros de su comunidad,
que forma lideres con compromiso social y vocacion humanista,
internacional e intercultural que se extiende mas alla de las fronteras.

7. Identidad

La UR es la primera opcion para estudiantes que busquen una comunidad
universitaria de alto desempeno y vocacion internacional que mueva fronteras a
través de la investigacion y la innovacion, entregando a la sociedad actores
protagonicos de las grandes transformaciones.
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8. ADN de la Marca

Toda elemento de comunicacion de la universidad tales como: imagenes, textos
y copys, frases de campana, audios, videos, redes sociales, web sites, micrositios,
landing pages, etc, deberan estar alineados con todos los elementos de |a
estrategia de marca, dejandola ver como una universidad sapiente, innovadora,
de vangardia, creativa, emprendedora, internacional y comprometida con el
desarrollo de la sociedad.

9. Posicionamiento

Personas
con

gue fransforman el pais
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10. Estilo fotografico

Las imagenes fotograficas son un componente importante en los
materiales de comunicacion de la Universidad del Rosario. En general, se
deben seleccionar fotografias que apoyen la personalidad y la vision de
la marca, comunicando beneficios, expresiones y valores mas que
productos, y los temas deben ser amplios, metaforicos y faciles de
entender. Se recomienda el uso de fotografias a color, con colores nitidos
y fuertes, evitando imagenes decoloradas o de mala calidad.

Se pueden utilizar fotografias de personas, objetos o naturaleza, pero
siempre es necesario enfatizar actitudes positivas, frescas, tranquilas y
contemporaneas. Las imagenes pueden sangrar los bordes de las
paginas para dar protagonismo al tema central. También se pueden
utilizar imagenes silueteadas. Se deben evitar imagenes oscuras,
borrosas o con efectos, y todas las imagenes que transmitan alguna
emocion negativa deben ser descartadas para las piezas graficas de la
Universidad.

sl = e _, . ‘
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Cuando se utilicen imagenes de objetos o animales, se requiere que do que en algunos casos se puedan utiliza las metaforas de los objetos
sean claras, nitidas y que ayuden en la comunicacion. Este tipo de como un aliado en la comunicacion diferenciada.
imagenes complementan muy bien las fotografias de personas, hacien-
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Las imagenes deber ser frescas y luminosas siempre que se vayan a creados y propuestos para la marca. También se deben evitar imagenes
utilizar en piezas de la Universidad. Se deben evitar imagenes en donde irreales, con efectos visuales poco creibles o anticuados y objetos rotos
las personas aparezcan con actitudes negativas, violentas, de caracter o en mal estado. En esta pagina se muestran algunos ejemplos de
sexual o con doble sentido, asi como con actitudes de consumo de licor fotografias que no se deben utilizar.

u otros vicios o cualquier otra que no esté alineada con los valores
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LA HISTORIA

En el siglo Xll se fundé la Orden Militar, quienes utilizaban la cruz de
Calatrava como su emblema. En el afno 1215, el patriarca Santo

Domingo de Guzman, fundador de |la Orden de Predicadores
(conocida tambiéncomo Orden Dominicana) adapté en blanco y
negro las cuatro flores de lis que componen el simbolo.

1653

1936

s

Universidad del Rosario

& Universidad del

Rosario

2013 2020

Fray Cristobal de Torres
funda el Colegio Mayor de
Nuestra Senora del Rosario
y hereda el emblema
distintivo de los dominicos.

La cruz de Calatrava sustituye la
simbologia que se encontraba en la
parte interna del escudo anterior,
conservando los lambrequines
disefiados por Dionisio de Renart.

Con el objetivo de llegar a mas jovenes
y darle una imagen mas amenay jovial
a la Universidad del Rosario, en el aiho
2013 se actualizé la tipografia por una
version mas moderna.

Se efectud el cambio de color en
el logo al rojo vivo de la planta
Mutisia Clematis, la cual fue
descubierta por José Celestino
Mutis en la expedicién botanica.

Dionisio Renart realizé la escultura de
Fray Cristobal de Torres y disend
libremente el escudo de la Universidad
basandose en la biografia del fundador,
desconociendo que el emblema que
manejaban era la cruz de Calatrava.

Bibliografia

« Revista Colegio Mayor de Nuestra Sefiora del Rosario, (1905). Bogota, Colombia.
« Revista Colegio Mayor de Nuestra Sefiora del Rosario, (1934). Bogotd, Colombia.

« Gaviria Yara, R., (2008). Historia y tradicion de la Universidad del Rosario. Bogota, Colombia: Universidad del Rosario.

- Estatua de Fray Cristébal de Torres: semblanza a un fundador. sf. Bogota, Colombia.
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2009

El disenador grafico colombiano Carlos
Duque, planteé un nuevo disefio sin
modificar los elementos del escudo
anteriory la tiﬁograﬁa comienza a
acer parte del logo.

t
Universidad del

Rosario
2015

En el 2015 se trabajo la tipografia del logo
con el fin de hacerla mas amigable y
comprensible, resolviendo los problemas
de lecturabilidad. Esta fuente se estable-
ci6 como la tipografia institucional.

https://www.urosario.edu.co/URosario360/Noticias/Estatua-de-Fray-Cristobal-de-Torres-semblanza-a-un/

» M. Guzman, comunicacién personal, enero de 2020.
« Luis E. Nieto, comunicacion personal, enero de 2020.



1. El Escudo / Heraldica

El simbolo que identifica a la UNIVERSIDAD DEL ROSARIO esta
basado en el escudo esculpido por Dionisio Renart Garcia que se
ubico en el pedestal de la estatua del Fundador Fray Cristobal de
Torres en la época en que Monsenor José Vicente Castro Silva fuera
rector de la Universidad (1930 -1968).

El diseno del simbolo lo elabord libremente Renart, incluyendo la
Cruz de Calatrava, compuesta por cuatro flores de lis divididas por
sus mitades e inscritas en un d6valo que representa un “rosario”, el
cual termina en su parte inferior con una cruz. Los cuatro extremos
del 6valo estan rematados por una flor de lis mas pequenay una orla
dominada, en su parte superior, por una corona; todo como
representacion de los origenes de la Universidad en el reino de
Espana y la comunidad de los dominicos a la cual pertenecia Fray

Universidad del

En esta nueva identidad se conservan todos los elementos

representativos de la marca, y se ha incluido el nombre -t
UNIVERSIDAD DEL ROSARIO en una tipografia actual y moderna, la

cual le da un nuevo caracter a laimageny la presenta de una manera

mas limpia y con mayor lecturabilidad.

l LOGOSIMBOLO



Construcciéon y geometria

Nuestro logosimbolo ha sido construido teniendo en
cuenta la proporcion aurea que consiste en una serie
de rectangulos en los que sus lados guardan una
proporcion basica, muy presente en la naturaleza y que
tiene un gran atractivo visual, lo que suele ser utilizado
en composicion visual para crear percepciones armo-
niosas.

LOGOSIMBOLO
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Basados en la proporcion aurea se han construido dos
versiones unicas para el logosimbolo de la UNIVERSIDAD
DEL ROSARIO, una vertical y otra horizontal.

Universidad del

Rosario

2l
g’iﬁ% Universidad del

gvsie Rosario

LOGOSIMBOLO

Tamaino minimo:

El logosimbolo no puede ser reproducido a
tamanos inferiores a los indicados, en caso de ser
necesario, se debe solicitar autorizacion a la
gerencia de branding de la universidad.

~.+.-". |
Universidad del

Rosario




2. Colores institucionales

La logosimbolo de la UNIVERSIDAD DEL ROSARIO considera el uso de E | ROJO M UtiSia C | em atiS

un solo color institucional y es de obligatorio cumplimiento

reproducirlos con la mayor fidelidad, independientemente del Inspirado en la fuerza del color rojo de nuestra emblematica flor

soporte de impresién seleccionado y no puede utilizarse ningtn otro Mutisia Clematis descubierta por el sabio José Celestino Mutis.
color o variacion de color para la representacion del simbolo de la

UNIVERSIDAD DEL ROSARIO.

PANTONE® 3546C
A continuacion se especifica la correcta implementacion de color para 185U 2X
tintas directas y composiciones tanto CMYK para impresion y RGB Universidad del RGB: R:218 G:9 B:33
para medios digitales. Rosa rFio HEX/HTML: DAog21

CMYK: C:6 M:100 Y:90 K:1

José Celestino Mutis expreso en la flor de la
enredadera Mutisia Clematis el simbolo de la
expedicion botanica, planta que esta directamente
ligada a la historia Rosarista ya que su descubrimiento
marcoé el desarrollo de importantes estudios botanicos
y cientificos financiados por el entonces Colegio Mayor
de Nuestra Senora del Rosario, institucion a la cual
pertenecia el sabio y en donde pudo dar rienda suelta
a su obsesion con la realizacion de estudios de la
historia natural de América, mientras ejercia en
nuestra universidad como médico y docente de la
catedra de matematicas.

I LOGOSIMBOLO



El color rosarista

El rojo rosarista significa
Universidad del

Rosario

LOGOSIMBOLO

Nombre Cientifco:

Planta nombrada en honor al sabio José Celestino
Mutis por el botanico sueco Carl von Linné
(castellanizado Carlos Linneo)

i Unica en su especie

Mutis el Botanico mas
grande de América

Primera flor proveniente |
de la Nueva Granada
hacia Espafna

§SO afos duro la
iExpedicion Botanica
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2. Colores institucionales / Complementarios

Positivo

Negativo

Colores
Complementarios

Universidad del

Rosario

ROJO MUTISIA CLEMATIS

£

P "w;"’ 3
Mok
Universidad del

Rosario

GRIS AL70%

l LOGOSIMBOLO

Universidad del

Rosario

BLANCO Y NEGRO
SA%

g

L Y

Unlver5|dad del

Rosario

Fg; ‘i{ Universidad del
% jgé Rosario

R:49 G:0 B:160
3100A0
C:96 M:94Y:0 K:0

Universidad del

Rosario

GRIS al 50%

Universidad del

Rosario

F“)%‘e Universidad deI

%ﬁ% Rosario

R:25 G:3 B:86
3100A0

C:100 M:100 Y:33 K:36




3. Familias tipograficas

Para la UNIVERSIDAD DEL ROSARIO se ha seleccionado la fuente
tipografica TheSans en sus diferentes versiones con el fin de
complementar su identidad de marca. Es una tipografia sans serif, de
facil lectura y con variedad de versiones para dar caracter diferente a las
piezas graficas. Debe ser utilizada en impresos y en general cualquier
material (asi sea para envio digital) que no se envie con los textos

abiertos.

TheSans

TheSans Light Plain
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpOgRrSsTtUUVVWwWXXYyZz

1234567890

TheSans Semi Light Plain
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NNnOoPpQgRrSsTtUUVVWWXxXYyZz

1234567890

TheSans Semi Bold Plain
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpQqRrSsTtUuVVWwXxYyZz

1234567890
TheSans Bold Plain

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpQqRrSsTtUuVVvWwXxYyZz

1234567890

TheSans Black Plain
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpOqRrSsTtUuVvWwXxYyZz

1234567890

l LOGOSIMBOLO

TheSans Light Italic
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpQqRrSsTtUUVVYWwWXxYyZz

1234567890

TheSans Semi Light Italic
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpQqRrSsTtUuVVWwXxYyZz

1234567890

TheSans Semi Bold Italic
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpQqgRrSsTtUuVVWwXxYyZz

1234567890
TheSans Bold Italic

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz

1234567890

TheSans Black Italic
AaBbCcDdEeFfGgHhliljKkLIMm
NnOoPpOqRrSsTtUuVvWwXxYyZz

1234567890

Fuentes complementarias

Calibri (web, power point, word, excel, plantillas HTML)

Calibri Light
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpQgRrSsTtUuVVWwXxYyZz
1234567890

Calibri Italic
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz
1234567890

Calibri Bold Italic
AaBbCcDdEeFfGgHhliljKkLIMm
NnOoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz
1234567890

Calibri Regular
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpQqRrSsTtUuVVWwXxYyZz
1234567890

Calibri Bold
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz
1234567890

Din (Titulos, sub-titulos, destacados)

Din Light
AaBbCcDdEeFfGgHhIliJJKkLIMm
NnOoPpQgRrSsTtUuVVWwXxYyZz
1234567890

Din Regular
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpQqgRrSsTtUuVvWwXxYyZz
1234567890

Din Medium
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz
1234567890

Din Condensed
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
NnOoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz
1234567890

Bebas Neue
(Titulos, sub-titulos, destacados)

BEBAS NEUE BOOK
AABBCCDDEEFFGGHHIIJKKLLMM
NNOOPPQQRRSSTTUUVVWWXXYYZZ
1234567890

BEBAS NEUE BOLD
AABBCCDDEEFFGGHHINJKKLLMM
NNOOPPQQRRSSTTUUVVWWXXYYZZ
1234567890



El area de seguridad es una zona de proteccion que sirve para alejar
otros elementos graficos de la identidad grafica de la Universidad,
evitando de esta forma la pérdida de visibilidad y la interferencia de
otros elementos que componen las piezas graficas.

No esta permitido ubicar ningun elemento grafico o fotografico dentro
de este espacio.

Esta area de seguridad esta referenciada por la letra “O”, medida que es
equivalente a la altura de la letra “O” que conforma la palabra ROSARIO
dentro del logotipo de la marca.
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En este capitulo se muestra el correcto manejo de la identidad de la Estas versiones se deben utilizar cuando se desarrolle material
Universidad del Rosario cuando deba ir acompanada de los nombres grafico exclusivo de las escuelas o programas, mas no debe utilizase
de las escuelas o facultades y sus respectivos programas. en piezas graficas corporativas de la Universidad.

Version vertical del Nombre de la facultad en tipografia The
logosimbolo en su color Sans Plain. Color Pantone 7621. Alto total
original (Pantone 7621) igual a logotipo Universidad del Rosario

— Vg NV

Universidad del

- Rosario | Facultad
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5. Arquitectura de Marca / Extensiones y dependencias

Universidad del - iJ;'scueIa de Medicinay

\

=Rosario "' Ciencias de la Salud

— - - e —————

,,,,,,,, G ,;,:Viﬁ acultad de Ciencia
= Rosario " ““Politica y Gobierno

~~~~~~~ il | Facultad de
2 “Rosario"f “Jurisprudencia.

l LOGOSIMBOLO

7 Rosario |

Universidad delr\V:JP j}ngc’ uelade

Rosario "' “Ciencias Humanas

s

Universidad del }( acultad de Ciencias

YW

Rosario i “Naturales y Matematicas

g
Universidad de!;: J( ) Facu Itadde ”””””

YA

““Economia

U"i"efsidad.de',,;\,?,,\FacuItaddeRelaciones

Rosario i Internacionales



Extensiones y dependencias

Nombre de la escuela o facultad en
Version vertical del tipografia The Sans Plain. Color Pantone
logosimbolo en su color 7621. Alto total igual a logotipo Universidad
original (Pantone 7621) del Rosario
\ \

Nombre de |a
+ Facultad

Universidkaddel |

. Nombre del programa
- olacarrera

P —

[

Nombre del programa en tipografia The
Sans Light Plain. Color Pantone 7621.
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5. Arquitectura de Marca / Extensiones y dependencias

,,Essye.!a@e,Mﬁdicina y

iencias de'la Salud
Fisioterapia..___..___

e

T |
Universidad del~

Universidad def

@z Rosario"-

Escuela de Medicina y

_Ciencias de'lasalud

Escuelq de
Adminjstracion
“Administracion de
CEropresas. ...

i:acultad de Ciencia
Politica.y Gobierno

“iGestion y Desarrollo
“Urbanos - Ekistica._-

E%E!!?J,@, de Medicinay

Ciencias delaSalud
Ingenieria Biomedica

Escuela de &
Administracion
“sAdministracion de

Universidad del

7 "Rosario “Negacios Internacionales @ "Rosario “Jurisprudencia____ ; e
%E' : . ke Facultad de Ciencia
7 Escuela de Medicina y ¥ : Politica v Gobierno
iversi [ -Ciencias dé'1a Salud Universidad.del‘"' f\jc'iencia Pc;l})i{ca
| S Rosa ro _Terapia.Ocupacional @ RosarlQ;l ‘Z‘y Gaobierno.____._____
Escuela de ‘
JAdministracion ..

3‘:Administracic’>n en
“llogistica y Praduccion

Escuela de Medicinay

Ciencias dée'laSalud

¥ :
Universidad del "~

7 "Rosario*

T |
Universidad del_

@z Rosario"-

LOGOSIMBOLO




5. Arquitectura de Marca / Extensiones y dependencias

Re
Universidad d

@ Rosari

Facultad de Ciencias
Naturales y Matematicas

Estudios Universitarios en
pienc[as,de,laﬁalud,

”‘Facultad de Ciencias

Universidad dei "

@ Rosario”

LOGOSIMBOLO

@ "Rosario®

= Rosario"

:Facultad de
E

Universidad dei:

| .
Economia.____

Facultad de
__Economia ..

Fina nzas y Comercio
Internacional

o

S5 | |

:éﬁ i Escuela de
C

“Rosario= 1

'fAntr,op,o logia

Escuela de
Ciencias Humanas

“Artes Liberales en
,,,J‘GencLasSor_iaJes,,,,

Escuela de
Ciencias Humanas
“Periodismo y

"Opinién Pablica

Escuela de
Ciencias Humanas

‘Estudios Universitarios
Jen Ciencias Sociales

Escuela de

j:Hjsthja ,,,,,,,,,,,,,,

Escuela de

Facultad de Relaciones
Internacionales._



5. Arquitectura de Marca / Extensiones y dependencias

Dependencias Administrativas

Version vertical u horizontal
del logosimbolo en su color

.1 Alto maximo

\

: g >

i H A

| Ay o S8 ]
: TR &7 i
i ., A 1
I A v S 000 -
' T

- Rosario |

Uitfrasie d l ””” i

i Nombre d
\ Sans Plain
! igual a logotipo Universidad del Rosario

-\
Gy
<%0

e la dependencia en tipografia The
. Color gris al 70%

Alto maximo en horizontal

Universidad del

%% Rosario |

I LOGOSIMBOLO

Nombredela
4 Dependencia

Nombre de |a
Dependencia




5. Arquitectura de Marca / Extensiones y dependencias

Ejemplos de
aplicacion

En ningun caso el logo de una
dependencia podra superar en

proporcion al logo oficial de la
universidad

l LOGOSIMBOLO

fg'f‘%‘ Universidad del
s34 Rosario

fg;%% Universidad deI

3534 Rosa rio

Universidad del

& Rosario

CONSULTORIO JURIDICO Y
CENTRO DE CONCILIACION

CRAI

Cth
dJyIItg

CeAP

Centro de Ensenanza, Aprendizaje
y Trayectoria Profesoral

KX IREEL

Instituto Rosarista para
el Estudio del Envejecimiento
y la Longevidad

ESPACE A‘

FRANCOPHONE

UNIVERSITAIRE ' ’
P



5. Arquitectura de Marca

Cartas de color secundarias

Universidad del

(]
Esta pagina muestra la paleta de colores secundarios Rosa rio
que ha sido seleccionada para dar acentos de color a
las piezas, con el fin de complementar la identidad
visual.

Escuela de
Administracion

Es una seleccion de colores muy viva y dinamica que
brinda una amplia gama de posibilidades al momento
de disenar.

De esta misma paleta se han seleccionado colores que
representan a cada una de las escuelas y facultades de
la UNIVERSIDAD DEL ROSARIO.

Cuando se utilice esta paleta en piezas corporativas, los
colores seleccionados deberan tener relacion con la
imagen que ilustra la pieza grafica.

RGB: R:36 G:40 B:57 RGB: R:187 G:28 B:61
HEX/HTML: 242839 HEX/HTML: BB1C3D
CMYK: C:88 M:77 Y:48 K:58 CMYK: C:18 M:100 Y:66 K:9

l LOGOSIMBOLO




Universidad del ; R Universidad del

Rosario Rosario

Escuela de Medicina Escuela de
y Ciencias de la Salud |} Ciencias Naturales

RGB: R:0 G:51B:204
HEX/HTML: 0033CC
CMYK: C:92 M:85 Y:99 K:0




Universidad del

Rosario

Facultad de
Jurisprudencia

Universidad del

Rosario

RGB: R:0 G:160 B:160
HEX/HTML: 00AOAO4
CMYK: C:83 M:18 Y:96 K:0

Facultad de Estudios
Internacionales,
Politicos y Urbanos

RGB: R:165 G:20 B:88
HEX/HTML: A51458
CMYK: C:41 M:99 Y:51K:2




Universidad del Universidad del

Rosario Rosario

Facultad de Facultad de
Economia . Creacion

RGB: R:232 G:103 B:12 b RGB: R:255 G:120 B:90
HEX/HTML: E8670C HEX/HTML: FF785A
CMYK: C:9 M:77 Y:95 K:0 CMYK: C:0 M:72 Y:64 K:0




Universidad del Universidad del

Rosario Rosario

Escuela de Ingenieria; Escuela de
Cienciay Tecnologia Ciencias Humanas

RGB: R:05 G:104 B:114 RGB: R:102 G:45 B:145
HEX/HTML: 056872 HEX/HTML: 662D91
CMYK: C:86 M:36 Y:43 K:25 CMYK: C:76 M:92 Y:0 K:0




f*’*“‘i Rosario ﬁ*’*“i Rosario

%% GSB ¢ GSB

Graduate School of Business Graduate School of Business

RGB: R:14 G:106 B:140 RGB: R:32 G:32 B:32
HEX/HTML: OE6A8C HEX/HTML: 202020
CMYK: C:87 M:45 Y:28 K:12 CMYK: C:83 M:81 Y:72 K:59




5. Arquitectura de Marca / Versiones adicionales

Para casos especiales como el material promocional de la TIENDA
ROSARISTA y material dirigido a un publico joven, se han creado dos
representaciones de la marca modernas, internacionales y alineadas
con el estilo universitario.

Se busca con estas opciones la posibilidad de implementar material

promocional cercano y atractivo para el publico joven que quiere llevar
en diferentes accesorios la marca de la UNIVERSIDAD DEL ROSARIO.

VERSION ADICIONAL A

VERSION ADICIONAL B

l LOGOSIMBOLO

Estas opciones de marca nunca deben ser utilizadas en material
corporativo o piezas graficas de comunicacion diferentes a las
comercializadas en la tienda rosarista y/o por el area de mercadeo
quienes velan por el correcto uso de estas aplicaciones. Adicionalmente
nunca se deben utilizar acompainadas del simbolo (escudo) de la
universidad.

ATENCION: En ninguin caso se podran utilizar estas versiones
acompanadas del simbolo (escudo)




UR CORRECTAS VERSIONES DE COLOR Sobre colores de fondo utilizar siempre alguna de las tres versiones de

color. No utilizar colores para el logo diferentes a los propuestos.

l LOGOSIMBOLO



5. Arquitectura de Marca / Aplicacion UR Partners

Los UR Partners son un grupo de estudiantes que con amor,
pasion y orgullo apoyan las actividades de marketing y
relacionamiento en colegios y empresas por toda Colombia
para enamorar a los futuros rosaristas.

- partners

UR < pariners A

Otros esquemas de color:

- partners

UR

partners partners

l LOGOSIMBOLO




6. Usos incorrectos

Evitar el uso incorrecto del logosimbolo es fundamental para mantener 1. No variar la disposicion de los elementos
y proteger la marca. Esta pagina muestra los principales usos
incorrectos que se le dan a las marcas y los cuales se deben evitar a toda
costa.

El logotipo siempre debe ser reproducido en alta resolucion, solicitando
los archivos digitales ORIGINALES que solamente pueden ser
suministrados por el area de mercadeo de la Universidad. Evite
manipular el logosimbolo o parte de €|, pues generalmente esto genera
variaciones indeseables en la forma y contorno de los elementos
compositivos de la identidad visual.

Es importante tener en cuenta que todo lo que no esté permitido en el
manual se debe evitar. El cumplimiento de las normas de la identidad
de marca esta dado por el cumplimiento del manual y no se deben
intentar variaciones que estén por fuera de las especificaciones
descritas en este documento

ATENCION: En ningin caso se podran utilizar otros colores para
componer el logosimbolo de la universidad

niversidad del

Rosario

Universidad del

Rosario

l LOGOSIMBOLO



4. No utilizar el simbolo solo o como elemento decorativo 7.No utilizar el simbolo con el logo resumido

6. No ubicar elementos dentro del drea de proteccion 9. No utilizar sombras o resplandores de ningun tipo

Universidad del

Rosario

l LOGOSIMBOLO



10. No utilizar colores diferentes para el logosimbolo

sario

11. No utilizar sobre fondos de color

Univgfsidad del

l LOGOSIMBOLO

Univepfidad del

13. No utilizar como elemento repetitivo

Uni |versd d del 4 Uni |versd d del Sé Univers{dad del
W Rosario %W Rosario gy %yﬁ‘ Rgsario g
»Idzd'del Q‘# Universidad del %ﬁ?# Universidac d‘d lel / s
2o e G4 Universidad del Rosario % Universidad del Rosarig ‘:'“ Universidad del
3 RE Rosario g K® Rosario g R#® Rosario
2 iver dad'd | E  Universidad del

> Universidad del
. Rosario

. Rosario !“F ,Rosario ﬁg o
rlog‘x‘g % Rosarlo%

Universidad del

“‘i Rosario - Rosario 5{
URwersd ddl Iniversi dddl %} nge;;;lg . Ur
osario ¥ g i
lel éﬁ% iy rs; ad del X i
) Sl

S niversidad del

Universidad del rsidad del rsidad del

W% Rosario £

Univer dddl w Univerdad del Universidad del
Prcarin e 3% Drcarin et RAcarin cdin

14. No intentar darle volumen al logo en las piezas grdficas

ﬁ?ﬂsﬁ U*ﬁ . Rosarlo gﬁ

B Rosario = “5 Rnbéano
i Rosario %W Rosario £
o &,



Aplicaciéon de la marca a Consejos Estudiantiles

En este capitulo se muestra la correcta aplicacion de la marca
cuando deba ir acompanada de los diferentes consejos estudiantiles
de cada facultad o escuela.

Version vertical del

logosimbolo en su color Mini-escudo del
original (Pantone 7621) consejo estudiantil

l LOGOSIMBOLO

" Rosario | &

- Siglas del consejo en color institucional
I (Pantone 7621) y outline de 0,6 pt
I Fuente: Indulta SemiSerif

| Nombre del consejo
| engrisal 70%
I Fuente:Indulta SemiSerif

CE)



Aplicacién de la marca a
CO”SEJOS Estudiantiles- Especificaciones Graficas

Los consejos estudiantiles

podran escoger un icono '="ﬁ
representativo de su escuela o

facultad -——‘

Tambien pueden elegir entre

v :’,
laureles o cenefas para su
mini-escudo

\‘:
Se pueden cambiar los colores a
otra escala tonal para su &
diferenciacion

¥ Consejo Estudiantil

P’
EIEIPHOS f“a* 23 Universidad deI ‘ ¥ CERI
Q(& de Relaciones Internacionales

D)\ CECH
) Consejo Estudiantil Escuela
de Ciencias humanas

l LOGOSIMBOLO



CONSTRUCCION
DEL SISTEMA




. Formatos y reticulas
2. Sistema de identidad visual

a. El elemento identificador

b. Aplicacion del identificador

. Informacion legal de los programas
. Aplicacion del sistema

a. Institucional

b. Pregrado

c. Posgrado

d. Portal Web

. Co-branding




1. Formatos y reticulas

La construccion del sistema de identidad en las
piezas graficas es fundamental para darle orden a toda
la comunicacion de la marca. Es importante tener en
cuenta los diagramas que se muestran en esta seccion
para garantizar la correcta aplicacion de los
diferentes elementos que componen el sistema. En los . )
ejemplos se emplean los espacios minimos que se deben Umver5|dad.de‘|
respetar entre los elementos y el espacio, pero pueden Rosa rlo
hacerse variaciones si lo que se busca es darle mas
protagonismo a la imagen en las diferentes piezas A
graficas.

. MANUAL DE MARCA
CONSTRUCCION DEL SISTEMA UNIVERSIDAD DEL ROSARIO




Las reticulas estan compuestas por cuadrantes, los cuales no necesariamente
mantienen sus 4 lados iguales, son areas de 20 x 24 cuadros de diagramacion que
tomamos como referencia para mantener la proporcion de los elementos del
sistema grafico y la composicion de todos ellos dentro de cada pieza.

o1 02 03 04 05 06 07 08 09 10 1 12 13 14 15 16 17 18 19 20

S4oX | Universidad de

> CUADRKANTES

o5 Rosa rio --; CUADROQOS

06 CUADROS

15 16 17 18 19 20

3 CUADROS

01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 M 12 13 14

o1 02 03 04 05 06 07 08 09 10 M 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

21

22

23

24

CONSTRUCCION DEL SISTEMA




Formatos

faé‘*%‘%a

Universidad del:

Rosario -

6 CUADRANTES

30%

Reticula vertical

l CONSTRUCCION DEL SISTEMA

31Xx3cm
3 cuadrantes 20 cuadrantes
l |
4cuadrantes|: e /0
Extrema A
31x6cm
4 cuadrantes 20 cuadrantes
|
FEA niversidad del f r\ '
4 cuadrantes = Rosaria £ O
! Sd‘L!ADRAN‘IES - [ V4
Extrema B
7 cuadrantes

fﬁi?r Universidad del
%p,g Rosario

5 CUADRANTES 3
A

Reticula horizontal




2. Sistema de identidad visual

CONSTRUCCION DEL SISTEMA

El objetivo del sistema de identidad visual es representar e identificar una
marca, producto, empresa u organizacion dentro del contexto de su mercado
y frente a su competencia. También se crea para estandarizar y racionalizar el
uso de simbolos utilizados en la comunicacion, la cual ademas, debe ir en
linea con la imagen que se desea proyectar interna y externamente para la
marca.

La tarea del sistema de identidad es la de proveer elementos graficos que
permitan generar un mensaje visual claro, coherente y efectivo, en linea con
los planes de comunicacion desarrollados; no soélo es la representacion
grafica de la marca, sino que ademas es una forma de comunicar la
personalidad que la conecta con su publico de interés.

Este sistema esta compuesto por una serie de elementos adicionales al
logosimbolo que en conjunto le permiten a la marca comunicarse
graficamente y construir un todo visual.



2. Sistema de
identidad visual

El Elemento
ldentificador

al

Nace de la cruz de Calatrava,
conserva los elementos heraldicos
de la flor de lis y sus altos contrastes
inmediatos emplazados en dos
diagonales opuestas contrastadas que
simulan el cruce interno del escudo.
Este elemento tiene la misién de
hablar del Rosario en donde sea que
este, de modo que al verlo nuestro
publico sepa que es la Universidad
del Rosario hablando.

CONSTRUCCION DEL SISTEMA




2. Sistema de identidad visual / Aplicacion del identificador

El identificador debera ser aplicado en
el footer de las piezas y tiene 3
versiones de color basadas en las cartas
de color institucionles. Estas se pueden
usar segun convenga graficamente o
en casos extremos se puede modificar
el color de |la base y su diagonal de

ConexiOn

R can
admisionesposgrado@urosario.edu.co
Bogota: (571) 422 5321
Resto del pais: 018000 511 888

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
acuerdo al color de la pieza, en estas vl :
franjas inferiores puede ir todo tipo de g |
informacién de cierre de una £
o .. o~ |
publicacion: Info de contacto, botones, &
links, redes sociales, fechas de cierre, g |
textos legales y certificaciones. Q!
o |
o |
|
|
|
|
| /A
I Institutionally Accredite é
| - e
| RQSTARS €
|

(JurlsprUdenC|a) 1. Aplica para especializaciones y maestrias.

2. Agenda sujeta a cambios.
3. Beneficio vigente entre el 07y el 16 de mayo de 2020.

|

|

| Personas con P
CASO EXTREMO !

|

|

|

|

CONSTRUCCION DEL SISTEMA




Aplicacion para portadas

Otra virtud del identificador es la capacidad de graficar el inicio
de cualquier publicacion, asi como estructurar su diagramacion
interna. Aqui podemos ver un ejemplo de como es la aplicacion
correcta para portadas, es la Unica forma en la cual se puede usar
el blanco contrastado con el rojo Mutisia del escudo.

W
W e

l CONSTRUCCION DEL SISTEMA




Ejemplo de diagramacion con el identificador

Como ya se dijo, el identificador puede ayudar a dar estructura a la
diagramacion interna, siempre y cuando se juegue dentro de los
tonos, proporciones e inclinaciones del sistema. El limite es la
creatividad que derive del identificador, puede ser aplicado en
tramas, backgrounds, paginaciones, marcaciones promocionales,

DOEORSIT AMET
LEOREN IPSUM

BROCHURE

TEMPLATE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adip LOREMAPSUM
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliq

iscing elit, sed diam nonummy nibh euismod ti
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud ex
uip ex ea commodo consequat. Dudolore mag
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adip
ut laoreet dolore magna aliquam erat vol

Lorem ipsum dolor sit amet, consec

ut laoreet dolore magna aliquam erat v
tation ullameorper suscipit lobortis isl
iscing elit, sed diam nonummy nibh euis
Ut wisi &nim ad minim veniam, quis nostr
uip ex ea commodo consequat. Du dolore

CONSTRUCCION DEL SISTEMA

BROCHURE
HEADLINE

&
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

UNIVERSIDAD DEL ROSARIO

UNIVERSIDAD DEL ROSARIO

UNIVERSIDAD DEL ROSARIO
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3. Informacion legal para los programas / Impresos

A continuacion listamos la informacion legal que debe llevar las piezas de publicidad segun la resolucion 12220 del 2016,
esta informacion se divide en piezas para medios impresos y digitales.

.. Ejemplo pieza Aviso de prensa
Para medios impresos

Informacion para cada programa pautado

Universidad del

Rosario | Posgrados

Informacion Ejemplo de Informacion

Nombre Programa Especializacion virtual en Gerencia en Gestion Cultural Te ofrecemos 18

Cédigo SNIES SNIES 104760 opciones de posgrado
Duracién del programa Duracién: 2 semestres en Administracion,
Ciudad donde se dicta el programa  Ciudad: Bogota Economia

Namero y vigencia de resolucion Resolucion 10578 del 14/07/2015 vigente por 7 afios Excuela do Administracion
Modalidad Virtual / Presencial RIS ) o

Nigilada Mineducacion Espedaliadanes n |

Gerencia de Proyectos de Construccion e Infraestructura
Gerencia de Proyectos de Servicios con TIC

Gerencia de Proyectos de Sistemas

Gerencia de Proyectos de Telecomunicaciones

Gerencia Integral de Servicios de Salud

*{x Gerencia Integral de Servicios de Salud[Modalidad Virtuall <\

LN
ACBSP

Facultad de Economia

Maestrias en
Economia

Economia de las Politicas Pablicas

Finanzas Cuantitativas

Especializaciones en

Evaluacion y Desarrollo de Proyectos

Finanzas
Mercado de Capitales

ConexiGn
UR canl

CONSTRUCCION DEL SISTEMA




3. Informacion legal para los programas / Digital

Para medios digitales

Informacion para cada programa pautado

Informacion Ejemplo de Informacion

Nombre Programa Especializacion virtual en Gerencia en Gestion Cultural
Codigo SNIES SNIES 104760

Duracion del programa Duracion: 2 semestres

Ciudad donde se dicta el programa  Ciudad: Bogota

Ndmero y vigencia de resolucion Resolucion 10578 del 14/07/2015 vigente por 7 afos

Vigilada Mineducacién
Relacionar la pagina web de mayores informes: debe ser la pagina de la Universidad del Rosario seguin el programa ofertado

Ejemplo pieza Banner

A~ = ~ £ /| MAESTRIA SNIES 90760 .
S}J’_g;‘ [Ld 5[-3 ENPERIODISMO SXiiimiilimtsas o™
Universidad del 3 ¥ 7
k DAcorarnc " MAESTRIAEN RS
Rosario r”; U5 'i» f kki O e I T ESTUDIOS SOCIALES® iiyieniomvacne porranms 4
INSCRIPCIONES ABIERTAS MAESTRIA et
u cieni?;l;ﬂﬂ ::; ae A EN FILOSOFIiA il el

WWW.urosario.edu.co [

Cuando la pieza digital tiene un boton que dirige a una landing page

La informacién de la landing page debe tener la informacién completa de cada programa pautado

Informacion Ejemplo de Informacion

Nombre Programa Especializacion virtual en Gerencia en Gestion Cultural
Cadigo SNIES SNIES 104760

Duracion del programa Duracion: 2 semestres

Ciudad donde se dicta el programa Ciudad: Bogota

Resolucion Nim Resolucion 10578 del 14/07/2015 vigente por 7 anos
Modalidad Virtual / Presencial

CONSTRUCCION DEL SISTEMA




4. Aplicacion del sistema / Institucionales

Hanns

fowaric  ELTIEMPO /) g

Stiftung

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adip LOREM IPSUM
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

it y JURISDICCIGN ESPECIAL PARA LA PAZ

" L s ) Lorem ipsum dolor sit amet, consec
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliq

- * - -
y . » 5 . ut laoreet dolore magna aliquam erat v j=: ?
iscing elit, sed diam nonummy nibh euismod ti tation ullamcorper suscipit labortis nis {' i -
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud ex iscing elit, sed diam nonummy nibh euis

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostr
uip ex ea commodo consequat. Dudolore

uip ex ea commodo consequat. Du dolore mag
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adip
ut laoreet dolore magna aliquam erat vol

BROCHURE
HEADLINE

— FECHA .
JUEVES Iniversidad del Resario MAYOR INFORMACION

AU DI 3R ID Qficina de Contribucion a los
niversidad del -
URosario ABR 25 JOCKEY CLUB

T30 AM. 21230 BM Cra bt #15-18

Sonia.celisidurosario.edu.co

MANUAL DE MARCA

GUIA DE ESTILO Y
BRAND BOOK
DE APLICACION

Mayores informes:
2970200 Ext. 3715

pregradosfcpgri@urosario.edu.co
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4. Aplicacion del sistema / Conceptos Pregrado

&8 koarin | 365

-

7 5

) sae
A Ao S A
L7 '/.;/-r,'(;,-//_f,.{.///-/
fAT e

<o

gue cuidan y se
preocupan por el

2. bienestar

]
| fisico de los demas.
nDzrsonasCoan

S

Universidad del Escuela de Medicina
Rosario | yCiencias de la Salud

I CONSTRUCCION DEL SISTEMA



4. Aplicacion del sistema / Conceptos Posgrado

59
FUTTUIRA Kin
Umver5|dad.del

Rosario

Er‘npoderale de
Minog para

U i U L"\f\ VX@E

FFF'Iu. ON-LINE DE POSGRADOS

Obtén un DEL

SEMTA 20 al 2& ﬁ\BR

en tu inscripcion

FERIA N E DE POSGRADOS
Facultad de

SAVE DEL Economia
THE| 20al 24 Jooadte

DATE | ABR 2020

Escuela de Medicina
y Ciencias de la Salud

Escuela de
Ciencias Humanas

Facultad de Estudios
Internacionales,
Politicos y Urbanos

Escuela de
Administracion

un\w«ldad.dd
# Rosario

FERIA DE POSGRADOS

w

Escanea este
codigo, inscribete y
empodérate de tu
camino

Universidad del

Rosario

#PersonasCon -
‘ ;' ’Sﬁ Personas con

www.bit ly/FUTURA-Week

l CONSTRUCCION DEL SISTEMA



4. Aplicacion del sistema / MockUps WEB

T
B i i a— e i K st Bi= ¥ —— T
EVENTOS

PREGRADO POSGRADO ;
T MAS CERCA A
LA UROSARIO

LERES NUEVD

DOSORESTAT

NOTICIAS m L e e Al 1 mmm
VIDA ACADEMICA
L — —
. =i

HISTORIAS DEL ROSARID

(14

Loren ipsum |

wedor 5il amel
e et e it 08 e ot o e o i
Oy o g s

Pl e RS p— TRAYECTORIA
¥ APRENIMEAJE P o i B e, TP P
s B 5

CONTACTO

s 2 - i il

GESTION DE

PLAM INTEGRAL SEGURIDAD
CATIVD O DESARROLLO ¥ LASALLRD EMN
STITUCIOMAL EL THALA M

¥ LRI ]
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5. Co-Branding / InHouse

El Co-bra nding en una forma de Co-branding con una sola marca en una pieza Co-branding con mas de una marca en una
COIa boraCién en |a que propia de la Universidad pieza propia de la Universidad
participan mas de dos marcasy
consiste en crear alianzas e -

Universidad del | Escuela de Medicina Universidad del | Escuela de Medicina
a prOVECha ndo los recursos de E oy Rosario | y ciencias de la Salud 3 Rosario | y ciencias de la Salud
las mismas.

A continuacion se ilustran
ejemplos de como utilizar la
identidad visual de la
Universidad del Rosario en
compania de otras marcas y el
lugar correcto de ubicacion
segun cada caso especifico. Los
ejemplos de esta pagina
ayudaran a encontrar la opcion
mas adecuada dependiendo del
tipo de alianza.

ConexiGn ConexiGn
UR

MANUAL DE MARCA
UNIVERSIDAD DEL ROSARIO
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5. Co-Branding / Uso externo

Cuando se utilice el logo de la Universidad del Rosario en piezas de
otras marcas y deba ser utilizado sobre fondos de color y texturas, es
importante utilizar la reserva que se muestra a continuacion.

La universidad comparte un espacio con multiples
marcas en una pieza compartida con todas ellas. Se
debe solicitar respetar el area de proteccion.

MORBI LIBERO IPSUM,
TRISTIQUE VEL VELIT A,
PHARETRA SAGITTIS SAPIEN.

Concordia
TNIVERSITY —— Universidad ge

Rosario

CONSTRUCCION DEL SISTEMA

La universidad participa en una pieza propia de otra
institucion. Logo blanco sobre fondos oscuros y logo
negro sobre fondos claros.

Utilizacion del logo de la universidad cuando no exista
posibilidad de control en el color de fondo de la pieza

grafica.

Universidad del

Rosario

MORBI LIBERO IPSUM,
TRISTIQUE VEL VELIT A,
PHARETRA SAGITTIS SAPIEN.

"Donec gravida tellus figula,a vestibulum tortor placerat
mattis. Ut veljusto ac nunc lacinia dapibus veldictum
tortor Donec blandit nist vitae pulvinar ullameorper
Maurs blandit accumsan olor ac auctor neque
elefend et Vestibulum ante ipsurm primis in faucibus

orcifuctus et ultrices posuere cubilia Curae; Aenean
omare augue mattis igula elefend tristique. Curabitur
neque odio, tristique it amet dignissim vitae feugiat
nec nibh.

MORBI LIBERO IPSUM,
TRISTIQUE VEL VELIT A,

PHARETRA SAGITTIS SAPIEN.

Concordia

UNIVERSITY

e ) Concordia
Unversidad gl ! VERSITY

Rosario

Donec gravida tells igulo,avestibulum tortor placerat
matts Ut veljusto ac nunc lacnia dapibus vel dictum
tortor Donec landit sl vitae puvinar ulamcorper
Mauri blandit accumsan dolor,ac uctor negue.
eleifend et Vestibulum ante psum primis n faucibus
orcluctus e ulicesposuere cubilia Curoe; Aenean
‘ormare augue matti iguia eleifend trstique. Curabitur
neque odio trstique it amet dignissim vitae,feugiat
nec ibh.

Donec gravida tells igula,avestibulum tortor placerat
matts Ut veljusto ac nunc lacnia dapibus vel dictum
tortor Donec blandit isfvitae pulvinar ullamcorper
Mauri blandit accumsan dolor,ac uctor neque.
elefend et

Westrkuscie
WiLHEuns-UNveRsiTAT
Minsren

WesTrALISCHE
WiLHELMS-UNIVERSITAT
MinsTER

&

Universidad del

Rosario

MORBI LIBERO IPSUM, TRISTIQUE VEL VELIT A,
PHARETRA SAGITTIS SAPIEN.

Donec gravida tellus ligula, a
vestibulum tortor placerat

is. Ut vel justo ac nunc
lacinia dapibus vel dictum
tortor. Donec blandit nisl vitae
pulvinar ullamcorper. Mauris
blandit.

Concordia
*

UNIVERSITY Universidad del

Rosario

Westrkuscre
WiLHELnS-DniveRsiTAT
Mwsren

MANUAL DE MARCA
UNIVERSIDAD DEL ROSARIO




IDENTIFICACION
INSTITUCIONAL




1. Papeleria
a. Hoja membreteada
b. Tarjeta de presentacion
c. Sobre carta
d. Sobre manila
2. Plantillas de presentacion




1. Papeleria / Tarjetas de presentacién

Certificacion QS
20mm

@I STARS’

RATING SYSTEM

+
Universidad del

Rosario
55 mm S5 (i
Maria Concepcion Maria Concepcion Fonseca Rios
Transversal 23 No. 93-23 - Piso 5 Fonseca Rios Commercial Executive for Posgraduate
Movil: (57) 311 561 4607 Ejecutiva Comercial Marketing Department
comercialgsb@urosario.edu.co de Posgrados Universidad del Rosario
Bogota, Colombia Direccion de Marketing www.urosario.edu.co
Poooooooooonoonoanoo 3 ) . ; 26,6 mm ;
: 33mm ! Rojo Mutisia Coigo QR - Rojo Mutisia
TheSansBoldgpts i Nombre y Apellido Nombrey Apellido | TheSansBold g pts
) ) P Cargo Cargo ) )
The Sans SemiBold Italic7pts: Dependencia Dependencia § The Sans SemiBold Italic 7 pts
77777 Pagina Web | TheSansBold 9 pts
Direccion
Teléfono y extension )
: i The Sans Ligth 7 pts
E-mail :
Cuidad, Pais
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1. Papeleria / Hoja carta

21,59 mm
15 mm 40 mm 15 mm
10 mm|
Rojo Mutisia
Universidad del
L]
Rosario
HEX/HTML: 3100A0 The Sans Semi Light 9 pts
27,94 mm :
Edificio Administrativo :
Av.JiménezNo.4-09 . i
PBX: 2970200
Bogota, Colombia
www.urosario.edu.co
The Sans Bold Caps 14 pts
Edificio Administrativo;
Av.Jiménez No. 4-09
PBX:2970200
Bogotd, Colombia
www.urosario.edu.co
10 mMm
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1. Papeleria / Sobre carta

4.3cm

0o ccm

23.3cm

29.9cm

2.7¢cm

23.5Ccm

2.7cm

6 cm de ancho 1.5cm

f{é‘%{ Universidad dejl

G %4

! 4-‘:} 2 io
$r4 Rosario

Edificio
Av.Jiménez No.4-09,

PBX: 297020
Bogota, Colombia
www.urosario.edu.c
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HEX/HTML: 3100A0

Edificio Administrativo
Av.Jiménez No. 4-09
PBX: 2970200

Bogota, Colombia
www.urosario.edu.co

The Sans Bold Caps 14 pts

The Sans Semi Light 9 pts



1. Papeleria / Sobre manila

el

=

TR vesaedaed |

gg 933 Rosario

HEX/HTML: 3100A0 The Sans Semi Light g pts
Ei El 3cm ‘ ‘

Edificio Administrativo
Av.Jiménez No. 4-09
PBX: 2970200

Bogota, Colombia
www.urosario.edu.co

Edificio Administrativas
Av.Jiménez No. 4-06,

o
0200,
2
o

1.5¢cm The Sans Bold Caps 14 pts
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2. Plantillas de Presentacion

Existen cuatro opciones de plantillas institucionales en Power Point que exponen la versatilidad de la marca a través de diferentes propuestas
de diseno que recomendamos utilizar en sus presentaciones académicas y administrativas, para descargarlas ir al siguiente link:
https://app.box.com/s/s52gek2haxqku23x24kno2vis4ctrgaz

Red & Blue.pptx Grizzle Gray.pptx

&

uﬁm:md_del
Rosario

Personas con

TITULO PRINCIPAL FUENTE {){0{)0% TITULO PRINCIPAL FUENTE
CALIBRI 44 CENTURY GOTHIC 44

que ayudan a
Nombre del responsable B
Facultad/Escuela/Area tra nSfOI’maI’ V|das ; Nombre del responsable

Facultad/Escuela/Area

Tradition.pptx Ocean Blue.pptx

TITULO PRINCIPAL FUENTE
CENTURY GOTHIC 44

* Responsable

* Facultad/Escuela/Area TITULO PRINCIPAL FUENTE

CENTURY GOTHIC 44

Responsable
Facultad/Escuela/Area
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APLICACIONES
INSTITUCIONALES




Uniformes funcionarios
Uniformes estudiantes
Material promocional
Instalaciones y senalizacion




1. Uniformes Funcionarios
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2. Uniformes Estudiantes
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Universidad del \~
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3. Material promocional / Beisbolera Unidad Promocional
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3. Material promocional / Bordado o estampado

Universidad del

Rosario p-

g
Ko

Universidad‘del
Rosario
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3. Material promocional / Bordado o estampado
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3. Material promocional / Bordado o estampado

Encuentra la U
y |lévala a casa
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3. Material promocional / Bordado tono sobre tono o estampado
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3. Material promocional / Grabado

£n Zoende URosario
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3. Material promocional / Estampado

URoserio

Universidad del

Rosario
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Rosario

URosario
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3. Material promocional / Estampado
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3. Material promocional / Estampado
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3. Material promocional / Estampado
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3. Material promocional / Impreso
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3. Material promocional / Impreso
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3. Material promocional / Impreso
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3. Material promocional / Estampado e impreso
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4. Instalaciones y senalizacion

b
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Universidad del
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4. Instalaciones y senalizacion
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4. Instalaciones y senalizacion

Universidad del

Rosario

Comité de direccion 302
Cafeteria ’

Comité académico 303
Recepcion P N

Asociacion de egresados 304

niversidad del
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